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Abstrakt:

V soucasné dobé se v rustiné objevuje silnd tendence k internacionalizaci
jazyka, kterd se projevuje i v jazyce soucasné ruské internetové reklamy.
Prispévek se zamétuje na cizojazycné prvky, které predstavuji jeden z pro-
jevil internacionalizace, v jazyce ruskych reklamnich textii z oblasti vzdé-
ldvdni. Vénuje se analyze lexikdlni slozky ruské reklamy (s diirazem na
tecko-latinské internacionalizmy, anglicizmy, pfipadné amerikanizmy)
a zkoumd roli cizojazycnych elementit v soucasnych ruskych reklamnich
textech. Tyto prvky jsou ovlivnény piedevsim specifiky internetového pro-
stedi a reklamy ve sféfe vzdéldvdni. Prejimdni celych lexikdlnich jednotek
i jednotlivyich cizojazycnych komponentiy, které se vyuzivaji pfi slovotvor-
bé, poukazuje na silny vliv cizich jazykii v soucasné ruské online reklamé
v oblasti vzdéldvdni.

Abstract:
There is strong tendency to internationalizing current Russian language
that manifests itself also in current Russian online advertising. The article

Tato studie vznikla na Masarykové univerzité v ramci projektu Slavisticka bada-
telska dilna ¢islo MUNI/A/0900/2019 podpotfeného z prostizedkﬁ ucelové pod-
pory na specificky vysokoskolsky vyzkum, kterou poskytlo MSMT v roce 2020.
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concentrates on the foreign features in advertising texts. It analyses lexical
components of Russian advertisements (focusing on Greek-Latin
internationalisms and anglicisms, or americanisms) and the role of the foreign
features in current Russian advertising, especially in view of the specifics of
online setting and advertisement in the field of Education. The foreign
features include not only loanwords adopted wholly from different languages,
but also foreign components, used for word-formation of new vocabulary.
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Reklama patti k dynamickym, neustale se ménicim zanram. Navzdory
dosavadni nadvladé televizni reklamy, ktera dosud predstavuje efektivnéj-
$i formu propagace, stavd se reklama na internetu obvyklou zélezZitosti,
ktera prozatim spise doprovazi a dopliiuje reklamu televizni (Senk 2018).
Vyraznym trendem, ktery se v sou¢asné dobé v reklamé v online pro-
stfedi prosazuje, je vzrustajici popularita propagace pomoci profili a re-
klamy na sociélnich sitich. Hlavnim rysem reklamnich piispévka na
socidlnich sitich je jejich skute¢nd ¢i domnéld autenticita ¢i spontaneita.
V prispévku se vénujeme cizojazy¢nym prvkim v lexikdlni vrstvé jazy-
ka soucasné ruské reklamy v oblasti vzdélavani, analyza je zaméfena na
online reklamu.”

Tlustra¢ni piiklady byly excerpovany z reklam umisténych na ruském vyhledévaci
yandex.ru, na webovych strinkach tykajicich se vzdélavani (predeviim www.bke.
ru, www.ucheba.ru, edunews.ru, info.ru, postupi.online, de-online.ru) ¢ na strankach
konkrétnich vzdéldvacich instituci. Vyuzity byly také piispévky na profilech vyso-
kych $kol, jazykovych gkol a dalsich instituci v socidlni siti VKontakte (konkrétné
profily Practical Psychology in KFU, Boicwias wikoaa akoromuxu, HUTY «MHCuC>,
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V soucasné rustiné se objevuje jiz del$i dobu silnd tendence k inter-
nacionalizaci jazyka, patrnd piedeviim v publicistice (Gazda 2002, 89).
Mnoho lingvist upozornuje na zvysujici se vyskyt slov ciziho pavodu,
hlavné anglicizmu. L. Krysin tvrdi, ze v rustiné se jiz deli dobu intenzi-
tikuje proces prejimani cizich slov, s tim souvisi roz$ifovani ruské slovni
zésoby o prejimky z cizich jazykt (ptedev$im z angli¢tiny) (2003, 259).
Také podle L. Stépanovové predstavuje zvySujici se mnozstvi slov pre-
jimanych z angli¢tiny jeden z nejvyraznéjsich rysa soucasné rustiny
(2011, 21). Nové piejimky z angli¢tiny se tykaji nejriznéjsich oblasti
(napt. politiky, ekonomie, IT, sportu, obchodu a turizmu, masové kul-
tury) (Stépanova 2011, 23-4). Predmétem naseho zdjmu je otdzka, jak
se projevuje tendence k internacionalizaci v jazyce soucasné ruské in-
ternetové reklamy, a to s ohledem na vyskyt internacionalizmu fecko-
-latinského ptvodu a piejimek z anglictiny.

V lexikélni roviné se v rustiné rozliSuje nékolik typu slov ciziho pu-
vodu. L. Krysin rozli$uje dva pojmy: slovo prejaté (3aumcrBoBanHOE CAOBO)
a cizi slovo (unos3bI4HOE CAOBO, pifpadné UHOA3BIMHOE BKpanAeHHe).
Piejaté slovo (piejimka) bylo veélenéno do lexikdlniho systému jazyka,
zatimco cizi slovo neni do rustiny plné asimilovano (Krysin 2004, 35-7).
L. Mrovécova vychazi z Krysinovy klasifikace a déli obdobné slova cizi-
ho ptvodu na slova piejatd (sammcTBOBaHHbIE), adaptovand na rudtinu
a ptijatd spole¢nosti, a slova cizi (unocrpaunsie), kterd se pouzivaji pro
oznaceni novych redlif a jevii (2009, 49). Kromé slov prejatych (zamm-
cTBOBaHHBIe cA0Ba), kterd zahrnuji i internacionalizmy fecko-latinského
ptivodu, Ize dale rozlisovat exotizmy (sx3oTHueckas aekcuka), které se
ptizpusobuji ruskému grafickému kédu, nezapadaji ale do morfologic-
kého systému rustiny, a cizi slova, kterd lze oznacit ruskym pojmem
MHOsI3bIYHbIE BKpanaeHus. V tomto pripadé cizi slova zachovavaji svou

English First Teens, Tomckuii zocydapcmeentviii ynusepcumem TI'Y, HUAY MHUQH,
Yuéba.py, MI'TY um. H. 3. Baymana, Study in Russia), ptipadné Facebook. Kompletni
seznam internetovych zdroji Ize poskytnout na pozddani. Material byl shromazdo-
van vletech 2017 a 2018 a zahrnuje 300 reklamnich textt (celkem 205 reklamnich
textt z roku 2018).
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puvodni grafickou podobu, nejsou tedy asimilovéna ani do morfologic-
kého, ani grafického systému rustiny (Krysin 2004, 46-8).

V tomto prispévku se zaméfime na analyzu internacionalizmu fecko-
-latinského puavodu, které se do rustiny obvykle prejimaly skrze jiné
evropské jazyky, a na slova anglického pivodu (anglicizmy, ptipadné ame-
rikanizmy) a jejich za¢lenéni do ruského grafického kédu. Pokusime se
vystihnout nejvyraznéjsi rysy a tendence ve slovni zasobé ciziho puvo-
du soucasné ruské online reklamy na podkladé lingvistického materidlu
internetové reklamy v oblasti vzdélavani. Kromé piejiméni celych lexi-
kalnich jednotek se v sou¢asné rustiné vyskytuje i velké mnozstvi cizo-
jazy¢nych elementt, produktivné vyuzivanych pfi tvoreni novych slov
aslovnich spojeni. Casto se jedné o nesklonné piivlastky; tyto atributivni
komponenty lze zatadit ke skupiné analytickych adjektiv, ptestoze ob-
vykle maji substantivni charakter (Kesner, Lihartova, Zoubkové 2011, 52).
Cizojazy¢né nesklonné ptivlastky se pisi oddélené nebo se spojovnikem,
mizou se nachdzet v prepozici i postpozici (Kesner, Linhartové, Zoub-
kové 2011, 53). I v jazyce ruské reklamy v oblasti vzdélavani lze nalézt
mnoho sloZenych pojmenovéni, ve kterych ve funkci nesklonného atri-
butu v podobé analytického adjektiva vystupuje fecko-latinsky inter-
naciondlni ¢&i ciz{ (vétsinou anglicky) komponent - vétsinou se nachdzi
Vv prepozici, napf. 6udeo-kypc, onaiin-kypc, IT-komnanus, 6usHec-uikoaa.
Pro upoutdni pozornosti a vyzdvizeni kvality a jedine¢nosti prednasky
¢i kurzu pouziva reklama ve vzdélavani slovni spojeni macmep-kaacc:
oznacuje kurzy urc¢ené pokroc¢ilym ¢i profesiondlam, kteti si chtéji dale
roz$itit znalosti nebo dovednosti z oboru. Tato nomina¢ni jednotka
se sklddd ze substantiva kaacc a elementu substantivniho charakteru
macmep, ktery lze charakterizovat jako analytické adjektivum vystupujici
v roli nesklonného atributu, napt. Becnaamuuiii onaaiin Macmep-Kaacc
no paszosopromy anzauiickomy!, [ ...] yuacmeyii 6 slo6om macmep-xaacce
becnaamuo. V jazyce soucasné ruské online reklamy se objevuji cizoja-
zy¢né elementy nejen ve funkci nesklonnych privlastka, ale také jako
soucast kompozit (napt. sudeoypok, pomomyper).

Ruské reklamni texty pro oblast vzdélavani obsahuji velké mnozstvi in-
ternacionalizmi fecko-latinského ptivodu, které se tradi¢né vztahuji
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k oblasti vzdéldvani. Internacionalizmy, nej¢astéji se jednd o substan-
tiva, se vyskytuji v ndzvech vzdéldvacich instituci (napt. ynusepcumem,
urcmumym, axademus), nazvech védnich, respektive studijnich, obori
(napt. axonomuka, noaumuka, cmomamoarozus). Pouzivaji se pro oznaceni
stupnu vzdélavani (napf. bakaraspuam, mazucmpamypa, cneyuasumen,
acnupanmypa) & pro popis struktury univerzity, ndzvy uceben ¢i budov
(napt. paxysvmem, kamnyc, kagedpa, aydumopus, rabopamopus) a pro
vyjddieni dalgich realif souvisejicich se vzdélanim (napt. npozpamma,
kypc, modyas). V reklamnich textech se ¢asto vyskytuje sloveso (3a)pe-
aucmpuposamocs, nejéastéji vimperativni formeé peaucmpupyiics, pripadné
i substantivum pezucmpayus. Slouzi jako prostiedek navazani kontaktu
s recipientem, konkrétné se jednd o apel, ktery vybizi adresata reklamy
k ptihlageni na vzdélavaci akci, seminéf &i prednasku (napt. I[Todpo6rocmu
u pecucmpayus — no ccoiake [ ... ]; Pezucmpupyiica npamo ceiivac).

V reklamnich textech propagujicich vzdélavani se vyskytuji i slova
spojujici substantivum s internaciondlnim komponentem. Jedn4 se o vi-
cekomponentovd pojmenovani s prepozitivnim atributivnim ¢lenem
ciziho pavodu, napt. munu-purom, meza-mpendol, meza-sebunap, nebo
o kompozita, napt. 6uoundopmamuxa. V online reklamnich textech v ob-
lasti vzdéldvani se objevuji internacionalni elementy fecko-latinského
puvodu, které jsou vyuzivany pii tvorbé kompozit ¢i slovnich spojeni
s nesklonnymi piivlastky, ojedinéle a v mensi mife nez komponenty
pievzaté z angli¢tiny. Vyjimku ptedstavuje komponent sudeo- (napt. ITpo-
epammuposarue na Python drs nauunarowux. Budeo-kypc ¢ npaxmuxoii.
Hauams!), ktery vystupuje v roli nesklonného ptivlastku napt. sudeo-
-mpancAsyus, sudeo-kype, ¢i Castéji jako soucast kompozita, napt. sudeo6.0e,
sudeopasbop, sudeoypoxk, sudeokiun, sudeoposux. Jeho oblibu prisuzuje-
me charakteru vzdélavani v online prostiedi, ve kterém sili trend vyuky
pomoci nejraznéjsich vyukovych videi.

Kromé¢ latinsko-feckych internacionalizmu obsahuje internetova re-
klama velké mnozstvi slov prejimanych z angli¢tiny. V ndmi analyzova-
ném materidlu se nejcastéji pouziva pro zacleneni anglicizmu do rustiny
transkripce, slova jsou transkribovéna na zékladé vyslovnosti, obvykle
se jedna o slova piejata ¢i exotizmy . Vyskytuje se ale i vysoky pocet slov,
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ktera zachovévaji puvodni graficky kod, dochdzi k jejich transplantaci
alze je oznatit za barbarizmy (sapsapusmbr) nebo Bxpamaenus. V reklam-
nich textech dochdzi k miSeni raznych grafickych kéda. V nékterych
ptipadech se projevuje i nestalost a nejednotnost grafické podoby ang-
licizmu, a existuje tedy vice zptusobu adaptace slova.

Nejcastéji pouzivané vyrazy anglického puvodu souviseji s oblasti
a problematikou informatiky a internetu, napt. onaaiin, IT (ptipadné HT),
caiim, 6a02. Slovo onaaiin predstavuje ve vétsiné piipadu analytické adjek-
tivum, které vystupuje ve funkci atributu. Nejc¢astéji se v textech nachazi
v prepozici a pise se se spojovnikem (napt. onaaiin-cemurnap, onHAaiin-3a56K,
omtaziu-o6pa303auue, OHAGUH-MPAHCAIYUS, OHAAUH-3AHIAMUE, OHAGUH-UUKOAG,
onAaiin-koncysmayus), & oddélené (napt. omaaiin macmep-xaacc, derv
omkpoimuix dsepeii online). Posledni piiklad ilustruje riizny graficky za-
znam tohoto slova, prevazuje ale transkribovany zapis lexikalni jednotky.
Zaroven na rozdil od ostatnich piiklada, ve kterych onaaiin stoji v pre-
pozici, nachazi se online v postpozitivnim postaveni. V dalsich piipadech
predstavuje onaatin prisloveéné uréeni zpusobu, napt. nocmynu ouaaiin,
usyuaem aHeAutickuii 361k oHAaliK. Zajimavym zptisobem bylo vanalyzo-
vaném materidlu pouzito antonymum o@aaiin (Pecucmpayus na opaaiin-
-Quxmanm cmapmyem cezo0ns). Recipient reklamy je vybizen k ptihl4-
$eni na akci, kterd neprobihd na internetu a na kterou se musi dostavit
osobné. V online prosttedi probihd pouze registrace.

Anglickou abreviaturu IT Ize obdobné jako slovo onaaiin zaradit me-
zi vétné cleny, které vystupuji ve funkci ptivlastku. Grafickd podoba IT
neni jednotnd, v nékterych pripadech totiz zachovavé ptavodni grafickou
formu, vznikd tedy hybridni pojmenovéni, ve kterém se stiidaji dva gra-
fické kédy (napt. IT-npogeccus, IT-kapvepa, IT-ompacau). V analyzovaném
materiélu se vyskytla i transliterace této zkratky (napt. 1T-Koasedsn, FT-
-undycmpus), a ve slové aiimuwnux byla do rustiny dokonce transkribovana.

Nézvy studijnich obort, predmétu a vyrazy pro oznadeni redlii vzde-
lavani obsahuji kromé slov fecko-latinského ptivodu i anglicizmy, napt.
obor/predmét menedwcmenm, mapxemunz (pojmy z oblasti ekonomie). Z ob-
lasti vzdélavani pochdzi z angli¢tiny prejaté slovo koaredsn, které se pouziva
v ruské reklamé pro oznaceni anglickych ¢i americkych vzdélavacich
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instituci tohoto typu, ptipadné pro oznaceni ruské vysoké skoly fungu-
jici na stejném modelu, napt. Peaiusosvieams npozpammy 6ydem emecme
¢ Koaredem Tordcmumca, komopuiti omuocumcs k Yrusepcumeny Aondoua;
Bpumarickuil 6ankoscko-unarcosviii koaredsn 6 Mockee [ ... ]; Bpuman-
ckuil dunaom 2oc. 0bpasya; Koaredswu 8 Aneauu 6 2 pasza dewesre! Kak ne
nepeniamums 3a 00y4enue 6 Aneauu?

V reklamnich textech se objevuiji i dal$i anglické neologizmy z oblasti
vzdélavani, napt. ojedinéle se vyskytujici slovo sopxuson (napt. photoclass.
wioAa u cmydus gomozpaduu: Kypcol pomozpaduu, macmep-KAaccol, 60pK-
wonwy, gomomypuy, kypcot Photoshop Lightroom), &i Castéji pouzivané slovo
sebunap, které vzniklo spojenim anglického web a seminar (webinar),
napt. Becnaammuiil onraiin eebunap; 27 anpeas 6 17:00 (mcx.) cocmoumcs
sebunap na memy | ...]. Vys$si frekvenci vyskytu slova se6unap lze pii-
soudit charakteru vyuky vinternetovém prosttedi pomoci online prenost
a vyukovych videi. Workshopy vétsinou predstavuji kurzy, na kterych
Ize nabyté znalosti a dovednosti prakticky a osobné vyzkouset. V online
prostiedi prevladaji ale spise kurzy, které Ize ptes internet i odvysilat, po-
uzivaji se tedy Castéji pojmy sebunap, sudeokypc, onAatin macmep-Kadcc.

Amerikanizmem aaiigxax (ang. life hack) se v reklamnich textech pro
oblast vzdélavani oznacuji tipy a rady pro zacdte¢niky, napt. pro zadina-
jici studenty ¢i podnikatele, které jim maji zjednodusit zacatek studia ¢i
podnikani, napt. Tpenune «Ha cmapm! Buumanue! Mapw! Aaiipxaxu
ors cmapma 6usneca>; EDUNEWS Bcé das nocmynatoujux. Kax He evise-
memb ¢ nepsoii ceccuut. Bee aatidxaxu 6 00noii bpowrope. Coxpanu u norv-
3yiics. Dle naseho nézoru se jednd o médni slovo, které m4 spise oka-
ziondlni pouziti.

Ze sportovni terminologie se ¢asto vyskytuje slovo mpenune, které je
do oblasti vzdélavani preneseno s vyznamem praktické kurzy, které slouzi
vétsinou pro nacvik uréitych dovednosti (napt. Tpenunzu 6 Mocxee. PIIIY.
Busnec-kypcot no 20 nanpasaenusm. [Tpozpamma Mini MBA). Dile se
v reklamnich textech objevuji slova koyu a koyuune, které oznacuji pro-
tesi ,life coach” a pouzivaji se v reklamé na kurzy, které nabizeji vyuku
tohoto povolani, napt. Koyu — amo mom, kmo moxem <docmasump>
ueA08ekd ¢ mecmad, 20e OH celiuac Haxodumcs, myod, 20e emy xomeAoco Obvt
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Ov1mb — 6 Gu3Hece, OMHOUIEHUSX U OPY2UX CAMIX PASHBIX ACNEKMAX HCUSHU.
Kax ocsoumv amy obuyecmesento noresmyio u 8ocmpebosantyio npogeccuro?;
Ipuerawaem npunsmo yuacmue 6 npozpamme: ,OcHo6b OU3HeC-mpeHuH2a
U KOYHUH2a + NCUXUHECKAS CAMOPEeZYASYUS".

Reklamni texty v oblasti vzdéldvani pouzivaji i anglicizmy z ekono-
mické oblasti, napt. studijni obory ¢i predméty menedrncmenm, mapxemune,
6ustec, novy typ podnikéni cmapman (angl. start-up), piipadné cmapman-
6busHec, napi. Tpenune no Ha4asy u passumuio CMapmana c HyAs #mepon-
pusmus@bmstul830; But ko20a-nubydv dymaru o mom, kax 3mo 300poso
umemsp cobcmeennviti cmapman-6usunec? [ ... ].

V nékterych ptipadech 6uswec vystupuje ve funkci nesklonného atri-
butu stojiciho v prepozici, obvykle se pise se spojovnikem, napt. 6usnec-
-uHpopmamuxa, busec-obpasosanue, 6usHec-npoyeccol, busrec-mpetep,
busnec-mpenunz. Za ucelem propagace a vyzdvizeni kvality skoly se v rus-
ké reklamé ve vzdélavani ¢asto vyuzivaji Zebticky vysokych $kol, s timto
souvisi ¢asté pouzivani slova peiimune, napt. Mockea sowira 6 pelimumnz
THE? ayuuux cmydenueckux 20podos mupa. Cmompume, kax 30ect Kpacugo
u npuesxcaiime yuumocs. K vyraztim, které vyjadruji hodnoceni skoly a jeji
umisténi v Zebiicku, patii i anglicizmus TOII, napt. TOII-100, TOII-200
& od ného odvozené adjektivum monoswiii (napt. monosuie ynusepcumembi,
monosvle komnanuu ), napt. Bneped x nosoim 2opusonmam! B TOII-100 THE
Computer Science. Ilepsuvie 6 npedmemmom petimunze THE Engineering
and Technology; Ynusepcumem Cumnepeus. Boicuuee 8 edyujem 8yse Poccuu.
Ipecmuwmcruiii dunsom + mpydoycmpoticmeo 8 monoswie Komnanuu!

Zjiz uvedenych piikladu je patrné, ze se v reklamnich textech vysky-
tuje zna¢né mnozstvi vyrazu, které se graficky netransformuji, neptiji-
maji tedy ruskou grafickou podobu. Zachovani ptivodni grafické podoby
md nékolik vyhod: sniZuje nebezpeti zkresleni grafické podoby slova,
tedy problém s jeho identifikaci, $eti ¢as i usili pti transkripci cizojazy¢-
nych pojmenovéni (Gazda 2002, 101). Z druhé strany si ale zad4 zvyse-
nou pozornost pti voimani textu. Tendence k zachovavani anglickych

*  Zkratka THE = Times Higher Education.
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barbarizmu je vyraznd a zda se, ze ptedstavuje jeden z hlavnich rysa sou-
¢asné ruské internetové reklamy (minimalné v oblasti vzdélavéni).

V pavodni grafice se do ruského reklamniho textu v oblasti vzdélava-
ni transplantuji predev$im nazvy skol a vzdélavacich instituci, vétsinou
je jméno instituce doplnéno o vysvétleni v rustiné (napt. photoclass.
wikora u cmydus gomozpaduu; GoStudy — wewickuil yuebHvLil yenmp).
Pavodni graficky kod se pouziva i ve jménech vzdélavacich programi
¢i kurza, napt. npoepamma Academic Start; npoepamma MINI-MBA
Professional; (kurz) «Welcome to success life>>; oraaiin kypc ,Basic Couching
Skills”. V puvodni grafice zustavaji i ndzvy zkousek, testu ¢i certifikdta,
Casto se jedné o abreviatury (napt. A-Level 6 Mockse; nodzomosxa k TestDaF
u DSH; cepmuduxam CCE ICF; s3vikosvle Kypcot t n0020moska k 3k3d-
mernam IELTS, Cambridge, TOEFL).

K pouzivani barbarizmui, miseni grafickych kodu a vzniku hybridnich
pojmenovéni dochdzi v pojmenovanich oznacujicich jevy a procesy v ob-
lasti I'T, programovani a zpracovéani dat (napt. mawunnoe 06y4enue u Big
Data; mazucmpamypa Big Data & Data Science; Python xypcoy; Digital-
-mapxemunz) nebo v pojmenovénich pocita¢ovych program a aplikaci
(napt. kypcor Photoshop; pa6omams 6 Excel).

Kromé krétkych netransplantovanych slov ¢i slovnich spojeni se do
reklamy dostavaji i celé véty. Pro upoutdni pozornosti adresata, ¢asto se
jedna o reklamu na kurzy angli¢tiny, se pouzivaji celé anglické slogany ¢i
titulky (napt. One click to open all doors; Success starts with IELTS).

V ruskych reklamnich textech se objevuji i slova pfejimana z jinych
evropskych jazyka. Pro zajimavost uvddime i dva okazionalizmy trans-
kribované z némciny pouzité v reklamé na studium vysoké skoly v Ba-
vorsku: Head Liner. Yuucv 6 Basapuu, uHmencusHole Kypcol HeMEYK020
a3vika, wmyouenkoarez, aycourvdymnz, baxarasp/macmep, npakmuxa/
paboma. For free. Oyenu wancet.

V soucasnosti se ¢ast online reklamy a marketingové komunikace
presouvd na socidlni sité. Tento trend zapric¢inuje jeji proménu, a diky
specifikim socidlnich siti ji v o¢ich uZivatela proptij¢uje dojem spon-
tannosti a autenticity. Internetova reklama v oblasti vzdélavani vykazuje
tendenci k internacionalizaci, pouziva mnoho anglicizmti a amerikanizmi,
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které se vztahuji k oblasti internetu (napt. onaaiin, IT), vzdéldvani (napt.
Koaredx, 8opkuion, sebunap), sportu (napt. mpenunz, Koy4, koyuunz),
ekonomie (napt. cmapman, 6usnec) atd. Online reklama souvisejici se
vzdélavanim obsahuje kromé vysokého poctu slov a dalsich jazykovych
jednotek anglického pavodu i vysoky pocet fecko-latinskych internacio-
nalizmu. Cizojazy¢né prvky casto vystupuji jako nesklonné privlastky,
ve vétsiné pripadu se nachdzeji v prepozici a pisi se se spojovnikem
(napt. onaadin-sanamue, 6usnec-uixora, UT-xorredxnc, Macmep—macc). Pro-
duktivnimi prepozitivnimi komponenty anglického pavodu jsou vyrazy
onAaiin-, IT-/UT-, 6usnec- a internaciondlni lexikalni jednotka sudeo-.
Dalsi vyrazny rys predstavuje i vysoky pocet anglickych barbarizmu,
které jsou do ruského textu transplantovany v pavodni grafické podobé,
tedy v latince.
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