Export z OBD dne 2012.01.03-11:06

Pořadové číslo: 1/3
	ID publikace: 
	43864669

	Stav: 
	Přijatý

	Literární forma: 
	ČLÁNEK

	Rozšíření LiF: 
	Článek v periodiku

	Titul (v originále): 
	Co je krásné, je také dobré? Stereotypy spojené s fyzickou atraktivitou.

	Rok publikace: 
	2011

	Autor: 
	Marek Franěk (KP-851)

	Autor: 
	Martin Bílek ()

	Název zdroje: 
	Psychologie dnes

	Místo publikace: 
	Praha

	Číslo: 
	2

	ISSN: 
	1212-9607

	Vydavatel: 
	Portál

	Ročník: 
	17

	Strany: 
	20-24

	Abstrakt orig.: 
	Článek shrnuje výzkumy, které se zabývaly výzkumem stereotypů spojených s fyzickou atraktivitou, konkrétně, zda je fyzická atraktivita spojena s představou talentu, intelektu a profesionální kompetence. Data ukazují, že lidé mají tendenci si myslet, že fyzicky atraktivnější lidé jsou rovněž inteligentnější a profesionálněji kompetentnější. Detailnější analýzy doplnily, že tento stereotyp je silnější při posuzování mužů než žen.

	Abstrakt čes.: 
	Článek shrnuje výzkumy, které se zabývaly výzkumem stereotypů spojených s fyzickou atraktivitou, konkrétně, zda je fyzická atraktivita spojena s představou talentu, intelektu a profesionální kompetence. Data ukazují, že lidé mají tendenci si myslet, že fyzicky atraktivnější lidé jsou rovněž inteligentnější a profesionálněji kompetentnější. Detailnější analýzy doplnily, že tento stereotyp je silnější při posuzování mužů než žen.

	Abstrakt angl.: 
	The paper summarizes investigations that dealt with the research of stereotypes associated with physical attractiveness, specifically, whether physical attractiveness is associated with the image of talent, intellect and professional competences. The data show that people have a tendency to think that physically attractive people are also smarter and more competent professionally. More detailed analyses showed that this stereotype is stronger in the estimation of males' personality qualities.
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	Abstrakt orig.: 
	Řada studií prokázala, že aktivace určitého sociálního stereotypu může ovlivnit následující výkon. Cílem naší studie bylo zjistit, zda aktivace stereotypu posluchače určitého hudebního žánru může ovlivnit mentální výkon, učení cizích slov. V prvním experimentu bylo zjištěno, že preference žánru klasické hudba je stereotypně spojena s představou vyšší inteligence a výkonnosti ve srovnání se stereotypem posluchače techna. V druhém experimentu byl před testem učení cizích slov aktivován stereotyp posluchače klasické hudby nebo techna. Výsledky ukázaly, že aktivace stereotypu posluchače klasické hudby vede k mírně lepším výsledkům testu ve srovnání se stereotypem posluchače techna.

	Abstrakt čes.: 
	Řada studií prokázala, že aktivace určitého sociálního stereotypu může ovlivnit následující výkon. Cílem naší studie bylo zjistit, zda aktivace stereotypu posluchače určitého hudebního žánru může ovlivnit mentální výkon, učení cizích slov. V prvním experimentu bylo zjištěno, že preference žánru klasické hudba je stereotypně spojena s představou vyšší inteligence a výkonnosti ve srovnání se stereotypem posluchače techna. V druhém experimentu byl před testem učení cizích slov aktivován stereotyp posluchače klasické hudby nebo techna. Výsledky ukázaly, že aktivace stereotypu posluchače klasické hudby vede k mírně lepším výsledkům testu ve srovnání se stereotypem posluchače techna.

	Abstrakt angl.: 
	It was demonstrated that activation of a certain social stereotype may influence consequent performance. Our study investigated an effect of activation of musical fans stereotypes on a mental performance - learning words in a foreign language. In experiment 1 we found that the preference of classical music is stereotypically associated with intelligence and higher efficiency in contrast with techno music preference. In experiment 2 prior the mental task the subjects were primed to stereotypes of classical or techno music listeners. The activation of the stereotype of classical music listener led to better results in learning foreign words than activation of the stereotype of techno music fan.
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	Abstrakt orig.: 
	V experimentu byly pokusné osoby (n=65) hodnotitelům představeny pod normálními nebo směšnými příjmeními. Bylo zjišťováno, zda příjmení, pod kterým budou představeny, může ovlivnit hodnocení jejich fyzické atraktivity a vnímané sympatičnosti. Výsledky ukázaly, že vliv příjmení byl velice slabý. Další analýza však ukázala, že u atraktivnějších jedinců se v případě hodnocení opačným pohlavím rozdíl mírně zvětšil. Výsledky jsou vysvětlovány podle psychologických poznatků o stereotypech při hodnocení druhých lidí, implicitní teorie osobnosti a Gestalt psychologie.

	Abstrakt čes.: 
	V experimentu byly pokusné osoby (n=65) hodnotitelům představeny pod normálními nebo směšnými příjmeními. Bylo zjišťováno, zda příjmení, pod kterým budou představeny, může ovlivnit hodnocení jejich fyzické atraktivity a vnímané sympatičnosti. Výsledky ukázaly, že vliv příjmení byl velice slabý. Další analýza však ukázala, že u atraktivnějších jedinců se v případě hodnocení opačným pohlavím rozdíl mírně zvětšil. Výsledky jsou vysvětlovány podle psychologických poznatků o stereotypech při hodnocení druhých lidí, implicitní teorie osobnosti a Gestalt psychologie.

	Abstrakt angl.: 
	The study investigated an effect of a type of surname on perception of physical attractiveness. In the experiment participants (n=65) were introduced to judges either under normal or funny surnames. It was investigated whether the type of surname could influence perception of physical attractiveness and pleasantness of the participants. The results revealed only a poor effect of the surnames. However, if more attractive participants were selected from the sample, the results showed slightly higher differences between both conditions, whilst evaluated by the opposite gender judges. The results are discussed in terms of stereotypical perception, implicit theory of personality and Gestalt psychology.
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