Okruhy ke SZZ pro obor management cestovniho ruchu - ECR (Ekonomika a informatika v CR)
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Podnik a podnikani (podstata podniku a podnikani, rozdéleni podnik( podle pravni formy, prvky
okoli podniku, zakladni cile a funkce podniku, efektivnost podniku a jeji méreni; zalozeni podnikani,
podnikatelsky zamér; obchodni rejstfik, zivnostensky urad, zakladni charakteristika pravnickych
osob vznikajicich dle Obchodniho zdkoniku, druhy Zivnosti. Pfipadova studie: zaloZeni a provoz
cestovni kancelare.)

Financovani podniku (Ukoly financ¢niho managementu, druhy financovani podniku, fizeni penéznich
tokd, hodnoceni finanéni vykonnosti podniku — finanéni analyza a manaZerské ucetnictvi; Modelovy
pfiklad dle vlastni volby z cestovniho ruchu — finan¢ni analyza vybraného subjektu CR).

Investicni Cinnost (investovani a druhy investic, rozhodovani o investicich, zdroje financovani
investic, hodnoceni efektivnosti, navratnosti a udrzitelnosti investic, ukazatele efektivnosti investic,
investicni riziko. Specifika investi¢ni ¢innosti v CR — modelovy pfiklad dle vlastni volby).
Makroekonomie (HDP a metody jeho méfeni, produkt nomindlni a redlny, ekonomicka Uroven,
hospodarska politika a jeji cile se zamérenim na CR; platebni bilance a jeji struktura - odraz CR v
platebni bilanci CR — export/ACR a import/PCR; ménovy kurz a parita kupni sily, kurzovy systém -
¢eska koruna versus euro a US dolar z pohledu domaciho a mezindrodniho CR; verejné finance a
jejich slozky - definice statniho rozpoctu a jeho struktura, dafiova soustava CR, funkce statniho
rozpoctu, uloha CR z pohledu dani a verejnych financi).

. Cestovni ruch Ceské republiky (postaveni Ceské republiky v mezindrodnim cestovnim ruchu;

Marketing cestovniho ruchu Ceské republiky — organizace, vyznamné webové stranky, koncepce
marketingu; Role cestovniho ruchu vekonomice Ceské republiky; koncepce statni politiky
cestovniho ruchu v Ceské republice; predpoklady rozvoje cestovniho ruchu ve dvou regionech
Ceské republiky - komparace dvou region( dle vlastni volby)

Ekonomika cestovniho ruchu, koncepce a pfistupy (ekonomicky pfinos CR - HDP, zaméstnanost,
investice, export, multiplika¢ni efekt; tvorba ceny, cenova flexibilita poptavky i nabidky; produkce
a naklady v CR - celkovy, primérny a mezni fyzicky produkt; teorie mezniho uzitku; naklady -
celkové, variabilni, fixni, explicitni a implicitni, primérné a mezni naklady; pfijmy a rovnovaha firmy,
zisk celkovy, Cisty a Ucetni; trzni externality)

Fundraising (filosofie, metody a techniky fundraisingu, grantové systémy, metodika a technika
ziskavani grantl se zamérenim na neziskové organizace a cestovni ruch. Modelovy pfiklad
z cestovniho ruchu dle vlastni volby — subjekt cestovniho ruchu, destinace cestovniho ruchu)
Ekonomika cestovniho ruchu, aplikace koncepci a pFistupli v destinacnim managementu
(ekonomické aspekty vyvoje destinace v kontextu konceptu Zivotniho cyklu destinace, pfiklady
destinaci; environmentalné inovativni formy CR a jejich ekonomické dopady na mistni ekonomiku -
ekoturismus, geoturismus, ekoagroturismus, etnograficky turismus; sezénnost v regionalnim
kontextu — dlGvody, ekonomické a dalsi dopady, kriticka analyza ptistup k jejimu sniZovani, diskuse
modelového regionu; propojeni na regionalni rozvoj, typické regionalni produkty)

Ekonomika cestovniho ruchu, aplikace koncepci a pFistupl u subjektu CR (optimalizace zisku v
ramci Yield managementu; sezénnost - dlvody, ekonomické a dalsi dopady, kriticka analyza
pristupl k jejimu sniZzovani u konkrétniho subjektu CR; zvyseni ekonomickych ptinost podnikani pro
modelovy priklad subjektu CR — napft. hotel)

Ekonomika firem (typy firem, firma v podminkach dokonalé konkurence a trini rovnovaha,
monopol a jeho rovnovdha, monopolni sila, monopson, oligopol smluvni, oligopol s dominantni
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firmou, monopolistickd konkurence; Cestovni ruch — priklady jednotlivych typu firem, diskuse
zpUsobu jejich konkurence).

Ekonomika subjektl CR (typy firem v oblasti CR, specifika konkurenéniho prostfedi v CR; role
fetézcll a nadnarodnich firem v CR; ekonomika vybraného podniku CR; porovnani ekonomické a
marketingové strategie klasickych a nizkondkladovych leteckych spolecnosti; projekt zdjezdu —
ekonomika; ekonomika lodi okruznich plaveb v kontextu specifiky jejich produktu).

Marketing (situacni analyza — jeji nastroje, zplsob realizace, jeji vyuZiti v marketingovém planovani;
marketingovy mix — klasicky, modifikace pro rdzné obory podnikani, marketingovy nastroj,
marketingové planovani, marketingovd strategie, marketingova komunikace, rysy kvalitniho
firemniho marketingu; demarketing, socialni marketing)

Marketing cestovniho ruchu (produkt CR a jeho specifika, specifika sluzeb CR, diskuse t¥i odliSnych
priklad(; marketingovy mix v CR; vyuZiti teorie spolecenské smény v marketingu CR; vérnostni
programy v CR; cena jako marketingovy nastroj v CR - geograficka, sezénni a dal$i podminénost
ceny, vérnostni programy, FF programy atd.; analyza marketingu jednoho vybraného typu subjektu
CR; moznosti prezentace destinace s vyuzitim ICT; marketing v regulaci CR — demarketing a obecnéji
marketing udrziteIného CR).

Statistika v CR (trh cestovniho ruchu ve svété a v Evropé - struktura, trendy vyvoje, statistika mezin.
prijezd( a vyjezdQ, prijmy a vydaje; celostatni a regionalni satelitni icet CR a jeho vyuZiti; problémy
ve statistice CR; vyuZiti statistickych dat pro management CR, zejména pro destina¢ni management;
vyuziti vlastni (interni) statistiky pro podnik CR, vyuziti v Yield managementu).

Informatika v CR - koncepce (koncepce tvorby informacnich systém( v CR - celostatni a regionalni
IS pro cestovni ruch s diirazem na koncepci koordinovaného IS, soucasti téchto IS a techniku jejich
realizace; obsah a role doporuceni pro kvalitu webovych stranek; pfipadova studie: diskuse
konceptu webu CzeCOT).

Informatika v CR — aplikace (GDS, CRS a IDS — vyuZiti pro rezervace a v marketingu, porovnani
uvedenych IS, jejich propojenost, jejich vztah k LBS, brany do téchto IS na webu; diskuse vybranych
technologii — urcovéani polohy, LBS, multimédia, GIS, virtudlni/pseudovirtudini realita/3D
prezentace, aktivni mapy atd.)
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